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Ziele der ,48 Stunden“- Aktionen

BlUndelung touristischer Angebote
und Veranstaltungen mit 6ffentlicher
Mobilitat

Erschliel3ung touristischer Poten-
ziale fur Besucher und dadurch
Gewinnung zuséatzlicher Touristen,
Vorstellung der Region, lokaler
Produkte und Lebensumstande

Den Nutzen von oGffentlicher Mobili-
tat fur touristische Anlasse zeigen
und dadurch

neue langfristige Nachfrage schaffen

Quelle: VBB

Neues Bewusstsein und Mut flur integrierte regionale
Mobilitatsdienstleistungen entwickeln!

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Wie entstand die Idee?

Die Idee entstand 2007 im Rahmen
eines EU-Forschungsprojektes

mit dem Ziel, Gebiete, die besonders
vom demografischen Wandel
betroffen sind, attraktiv zu halten

und Besucher aus dem Ballungsraum
Berlin in diese Regionen

zu ,locken”....

Quelle: VBB

mmm) __ ausschlieRlich mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
www.VBB.de Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Rahmenbedingungen

* Busrundtour, die immer an
einem Bahnhof beginnt

 Busse fahren mindestens im
Stundentakt

 Anreise mit der Bahn aus
Berlin sollte nicht langer als
eine Stunde dauern

« Tarif: VBB-Abo 65+;
Brandenburg-Berlin-Ticket,
VBB-Tarif

‘ Ziel: Die Gaste sollen wieder kommen, auch wenn
keine speziellen Aktionen stattfinden

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
www.VBB.de Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Gaste der ,48 Stunden“- Aktionen 2015

9./10. Mai Kleeblatt Neustadt/Dosse 1.100
20./21. Juni Elbe/Elster Falkenberg/Elster 2.000
27./28. Juni Nuthe-Nieplitz  Trebbin 2.000
29./30. Aug. Oberhavel Furstenberg/Havel 2.000
12./13. Sept.  Flaming Wiesenburg/Mark 2.500
Gesamt 13.000

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin
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Befragung 2013 - Teilnahme

www.VBB.de



Befragung 2013

- Wiederholer

N 299
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Befragung 2013 - Ausgaben

www.VBB.de



Fotoimpressionen - Flaming

www.VBB.de



JA48 Stunden” Termine 2016
In Brandenburg:

e 18./19. Juni - Elbe-Elster ab Herzberg
o 25./26. Juni - Baruth-Flaming-Urstromtal ab Baruth/Mark
 10./11. September - Flaming ab Brtck/Mark

In Mecklenburg:

 4./5.Juni - Mecklenburgische Seenplatte ab Neustrelitz

www.VBB.de



Marketing und Offentlichkeitsarbeit

v Marketing und Offentlich-
keitsarbeit ausschliel3lich
uber regionale Presse, VBB,
BVG, S-Bahn und DB Regio

v" Bewerbung auch in der
Region
v’ 12-seitiger Flyer, der als

.<Fahrplan® fir den Gast
dient

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin

www.VBB.de




Die gute Idee zur Grinen Woche und zur ITB

20.000 Flyer mit
Allen Terminen
der 48 Stunden
Aktionen 2016
auf einen Blick

www.VBB.de



Bildschirmwerbung in Zigen

 Die Deutsche Bahn hat die
Aktion in 2015 aktiv
unterstutzt

« Alle Veranstaltungen wurden
sowohl einzeln als auch mit
dem Gesamtflyer beworben

DANKE!

www.VBB.de




Wichtigster Werbetrager - ,Punkt 3*

e Erscheint 14-tdgig mit 130.000
Exemplaren, davon werden 20.000
iIn den Berliner Haushalten verteilt.

 Mehr als ein Drittel der Gaste
bezieht aus der ,Punkt 3“ die
Informationen zu den ,48 Stunden“-
Veranstaltungen.

 Wenn es passt, werden die ,48
Stunden® auch als ,Streifzug des
Monats“ empfohlen.

www.VBB.de - .




Welchen Beitrag leisten die Touristiker?

v Gebundelte touristische Aktionen speziell
an diesem Wochenende planen und
durchfihren:

- Feuerwehr- und Dorffeste

- Offene Kirchen

- Offene Werkstatten und Ateliers

- Offene Hofe

- Verkauf von regionalen Produkten

- Regionale gastronomische Angebote
- Kutschfahrten

- Gefiuhrte Wanderungen

-  Museumsbesuche

- und vieles mehr......

www.VBB.de -

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Welchen Beitrag leisten die
Verkehrsunternehmen?

v Buseinsatz gewéahrleisten

v Fahrplan- und
Umlaufplanung

v Buskoordinierung am
Eventwochenende

v Mikrofone im Bus auch
bei Niederflurfahrzeugen

v" Streckenkenntnis der
Fahrer

Quelle: VBB

www.VBB.de -

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Kultur- und Gasteflhrer

v In jedem Bus fahrt ein Kultur- und
Gastefuhrer mit, der wahrend der
Fahrt Erlauterungen und Ausflugs-
tipps gibt

v Diese Begleiter*innen sind direkte
Ansprechpartner fur die Gaste,
deshalb werden sie vor der
Veranstaltung gesondert geschult

v" Auch an Infostanden an den
Bahnhofen sollte ein Kultur- und
GastefUhrer die ganze Zeit
anwesend sein

Quelle: VBB

www.VBB.de -

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin




Flyerinhalte

v Bus- und Bahnfahrplan

v Alle Angebote auf der
Strecke (ausfthrlich
beschrieben)

v Karte mit Busroute und
Wandermadglichkeiten

v" Besondere Empfehlungen
(wie Ubernachtungs-
moglichkeiten,
Wanderungen u.a.)

v Verantwortlicher mit Telefon
und Email

v Logos der Sponsoren

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin

www.VBB.de




Aktionen

v" Werden bis zum 30.03.2016 gesammelt

v" Das Formular enthalt die Beschreibung des Angebotes,
Leistungszeitraum und Unterschrift

v Nur verbindliche Anmeldungen kénnen im Faltblatt
berlcksichtigt werden

v" Angebote, die im Flyer stehen aber am Aktionswochenende
nicht stattfinden sorgen fir Unmut bei den Gasten

v Notfalls bitte rechtzeitige Absage im Regionalbiiro, um die
Veranderung den Gasten und Gasteflihrern bekanntgeben
Zzu konnen

www.VBB.de - .




Fahrtroute

 Anhand der
Aktionsauflistung im
Flyer stellt sich der Gast
sein Tages-Programm
selbst zusammen

e Mehr als 3-4 Stationen
pro Tag sind flr den
Gast nicht schaffbar

« Tendenziell werden Orte
mit mehreren
Angeboten o6fter besucht

* Je nach Attraktivitat des
Angebotes kann mit 30
bis 400 Besuchern am
Wochenende gerechnet
werden

www.VBB.de - .




Was ist noch wichtig?

v" Infostand am Ankunftsbahnhof,
um die Gaste zu empfangen

v" Empfang an der Haltestelle und
Ausschilderung des Wegs zu den
Aktionen vor Ort (wenn nicht vom
Bus aus sichtbar)

v Alle Tourismusinformationen
sollen an beiden Tagen geoffnet
sein

v" Tourismusanbieter missen aktiv
mitwirken — sonst kann die Aktion
nicht erfolgreich sein.

Quelle: VBB

VBB Verkehrsverbund Berlin-Brandenburg GmbH
Hardenbergplatz 2
10623 Berlin

www.VBB.de




Routenvorschlag

www.VBB.de

Brick
GOomnigk
Schlalach
Locktow Nichel
Treuenbrietzen
Niemegk
Muihle

Hohenwerbig

Zeuden

Marzahna

Dietersdorf
Schwabeck

Feldheim

Orte der Tour:

Brick (Mark) Bahnhof
Linthe

Nichel / Schlalach?
Treuenbrietzen
Dietersdorf
Schwabeck

Feldheim

Marzahna
Hohenwerbig

Muhle Niemegk
Niemegk

Locktow

GOmnigk
Brick-Rottstock
Briick (Mark) Bahnhof




Angebote in den Orten am 10. und 11.09.2016

Ihre Vorschlage und Ideen:

www.VBB.de



ENDE

Vielen Dank ftr Ihre Aufmerksamkeit!
Wir winschen lhnen einen guten Heimweg!

www.VBB.de
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