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1. MARKENBILDUNGSPROZESS
WAS UNS EINE REGIONENMARKE NUTZT

Kommunikation /

Mitglieder & Produkt-
Kooperationen entwicklung

Selbstverstandnis
& ldentifikation




1. MARKENBILDUNGSPROZESS
WIE SOLLTE EINE MARKE STETS SEIN?

glaubwurdig

attraktiv relevant




WAS BISHER GESCHAH

Analyse
(Desk
Research,
Befragung,
Interviews)

1. Marken-
konferenz
(Juli"15)

TMB-
Marken-
workshop
(Sept.”15)

2. Marken-
konferenz
(Nov."15)

Marketing-
ausschuss
(Nov."15)

CD-

Entwicklung

(Nov. 15-
Jan.15)



ANALYSE: SYNERGIEN & MARKE

Bitte bewerten Sie:
Wie viel Strahlkraft von der kinftigen Marke Flaming
wunschen Sie sich fur Ihr eigenes Marketing?

keine < I > sehr viel
0 5 @ 8,52 10

Zielsetzungen der TVF-Markenzusammenarbeit:

1. Wir wollen Ihre Partnermarke werden
2. WIir bieten Ihnen eine Regionen- und Themenplattform

3. Sie begreifen uns als ein Qualitatssiegel



ABFRAGE SOFT SKILLS FUR DIE

REGION

Durchschnitt
der einzelnen

Auswertung Zeugnisse Flaming Reiseregion vom 20.07.2015 Zeugnisse Féacher
16

Fach 1 |Z2 |ZI3 |(Z4 |I5 |Ze6 |Z7 (I8 |[ZI9 |Z10 |Z11 |Z12 |Z13 |Z14 (215 |Z16

N\
Engagement und Einsatzbereitschft 2,5 2,0 1,00 2,0 3,00 30 20| 1,0 3,0 20| 30 1,5 3,0 30 25| 30 37,5 (23)

N —
Durchsetzungsvermogen 3,00 3,51 3,00 3,00 3,01 3,01 40| 20| 2,5 4,0 4,0 4,0 4,0 20 3,0 3,0 51,0 3,2

7N\
Charisma 2,01 1,51 1,0 2,0f 20 3,01 3,0 3,5 40 3,01 20 3,00 1,0 3,0 1,01 20 37,0 ( 2,3)

2=
Ideenreichtum 2,01 1,00 20 3,00 3,00 20| 3,0 25 20 20| 20 3,0 20| 35 20 20 37,0 (23)
Kreativitat 2,01 1,51 1,0 40/ 20] 20 20 20 1,5 20| 20 20 20| 30 3,0 20 34,0 {21)

N
Serviceorientierung 3,00 3,51 20 3,00 3,00 30| 3,0 40f 30 4,01 25 25 30 30 4,5 3,0 50,0 3,1
Kundenorientierung 2,51 2,5 2,0 3,00 20 3,0 3,0 30 3,5 3,0 30 25 35 30 4,5 3,0 47,0 2,9
Flexibilitat 2,51 3,00 20 40/ 3,00 30 40 3,0{ 50| 4,0] 40 35 30| 40 4,0 3,0 55,0 3,4
Neugierde 2,51 1,51 3,0 40/ 20] 00] 40f 20{ 20/ 3,01 3,00 3,00 30 30 3,5 20 41,5 2,8
Offenheit 2,01 3,5 3,0 20 201 30 20 1,0 20 3,01 40 20 25| 20| 4,0 2,0 40,0 2,5
Interkulurelle Kompetenz 3,01 40 3,0 40 3,00 301 40 40 50| 20| 3,01 3,00 45| 3,0 50| 4,0 57,5 3,6
Innovations- und Wandlungsfahigkeit 3,00 3,00 20 20/ 20] 30| 3,00 25 20 20| 30 30 20| 30 4,0 20 41,5 2,6

30,0] 30,5] 25,0] 36,0( 30,0] 31,0] 37,0] 30,5| 35,5| 34,0] 35,5]| 33,0| 33,5| 35,5| 41,0] 31,0 529,0 33,2

Facher 12
Durchschnitt je Zeugnis 2,5 2,5| 21| 3,00 2,5| 2,8 3,1 2,5| 3,00 2,8] 3,0/ 2,8 2,8| 3,00 34| 2,6 44,3 2,8

iz

L

I1 = Zeugniss 1 usw.




MARKENKERN REISEREGION FLAMING

Pioniergeist und Kreativitat
pragen die Reiseregion
Flaming — von den flamischen
Siedlern bis zu Menschen, die
sich heute bel uns
verwirklichen.



MARKENKERN REISEREGION FLAMING

Tradition und Kultur
werden gelebt und weg-
weisend weltergetragen.



MARKENKERN REISEREGION FLAMING

Auf Immer neuen Wegen
macht unsere Natur stets
eine Reise In Berlins direkte
Nachbarschaft wert.



MARKENMODELL REISEREGION FLAMING

Gartenzaun-
verkaufe =l L

/

offene Hofe

kleine Privat-
brauereien

Flaming Forelle

Militarhistorie

Reformation /Eé‘\é;inkirchen
= 4 L ad

WERTVOLL

Skaten
Schwimmen

Radfahren / -
Draisine
\ /v

Plus —> Reiten
W

X
/ Fliegen

Wandern

Pioniergeist und Kreativitdt pragen die
Reiseregion Flaming - von den fldmischen
Siedlern bis zu Menschen, die sich heute bei uns
verwirklichen. Tradition und Kultur werden im
Fldming gelebt und wegweisend weitergetragen.
Auf immer neuen Wegen macht unsere Natur
stets eine Reise in Berlins direkte Nachbarschaft
wert.
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DEM FLAMING EIN GESICHT GEBEN

Wiedererkennen von
Marken

Unterscheidbarkeit der Marke

Schrift,

Bilderwelt

Pragnanz der Marke

m Einheitlichkeit




MARKIERUNG & KOMMUNIKATION

Beitrag durch
Markierung

Beitrag durch

Markenaufbau Kommunikation

Schneller
kostengtinstiger
konstanter ,,Fit*

Massen- Below-The-Line-

Zeichen ,verpackung"
kommunikation Kommunikation




ANFORDERUNGEN &
VORAUSSETZUNGEN

* Die Reiseregion ben6tigt ein neues Logo, das...

der gesamten Reiseregion mit ihren heterogenen
Tellregionen und Themen markenorientiert gerecht wird,
sie reprasentiert

unsere Mitglieder und Partner in der Region gern in ihr
Marketing integrieren (um zu zeigen, dass sie Teil der
Reiseregion sind — als eine Art Qualitatsversprechen),

International verstandlich und einsetzbar ist.

« [IDie Reiseregion bendétigt ein Corporate Design-Konzept, das...

die Marke Flaming durch Farbe, Form, Schrift, und Bilderwelt
aufmerksamkeitsstark, attraktiv und relevant visualisiert.

Raum flr Kooperationen und Partnerintegrationen bietet (z.
B. regionale Initiativen wie ,echt Flaming®, ,,Offene Hofe" oder
auf Landesebene die TMB Tourismus Marketing
Brandenburg).






DETr FLAMING



mutig
Flamen = Namensgeber

wertvoll
naturlich Kultur
Starke Tradition

DETr FLAMING
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Der FLaming



3. ANWENDUNG CORPORATE DESIGN @
GESCHAFTSAUSSTATTUNG ber FLamine
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POSTKARTEN per FLaming

MANCHMAL MUSS MAN INS BLAUE FAHREN ...

.UMM GTTINEN zU LANDEN, ‘

per FLamine

Tourismusverband Fldming e.V. | wwwreiseregion-flaeming.de




3. ANWENDUNG CORPORATE DESIGN :@:
POSTKARTEN per FLAMING

... REICHT MANCHMAL ki
GANZ SCHON WET IN DIE GEGENIWAT'T.
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b

per Framine

Tourismusverband Fming e.V. | wesoesergion-flaeming de E




3. ANWENDUNG CORPORATE DESIGN @
IMAGE BROSCHURE (ENTWURF) per Framine

per FLiming

Kinder, heut knnt Kultur, Konzert und Erst die Erholung,
ihr was erleben Pflaumenkuchen dann das Vergniigen

BRANDENBURG &
Das Weite liegt 50 nah.
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IMAGE BROSCHURE (ENTWURF) per Framine

... IN BERLINS DIREKTE
NACHBAI'SCHAFT

Di alicte eatur aut ma sin pliquia numenis namus, quam nos eni
mus, conet quassitem ratiaes erspita lum de autasperias exeria
non plique nossim vit el idiatiberio. Et ea nulpari orionesse sa qui
ut desclatem. Nemperum acidiam, omnim dus rem rectium eos
sl assitas Inverio et fugit et re dias mil lllupta dolupta ssuntectur
ma volo ditation es et vendae odi to doloreped es aut del maio.
Et lat qui omnis que dolorerorio beriasit quo cusclae nimodic
lenimoluptis sit, nis pel Is et ut quam quae. Videm ut officiatiae.
Officitinis magnis maio consequi atquiam esci dolorru ptiunt
molo et Is Istorit unt quatum siti volupta tempore mollabo. Itae
vendundi sae. Acla cus quaspicitae vendipsunt aut aut qui nos
dipiet repudae ni tem que magnatur, odite officimus autat fac-
cum fuglam dolor apitas et, sus es audis delesequist, omnissedit
qui aut la serumque voluptat.

Agnatem Imusam in comnis ea doluptatur, omni dolorest,
arupturero errum, sitio volore conecae. Ibus plit experibus dolo
ribus, coreptur aut ab iduciliqui odici ipsunda nonsequ untios
est prem iunturias nos alit, cone repuda cone aligenem faceren-
tor rerfo berempe cus.Custio modipsam ut dit es millitaquam,
volupta que opta vent aut aut fugit adictaquodis dolor apero
invent magnatatur sunt, quatet lant, temporestius ium as none-
cerum quis dolo tota que neculleste nonsequeArcidist expelli
tiandi consece ptatas re omnis est hiciusa periatincto.

1. Die Nikolaikirehe in Jiiterbog rectenthici fo quunt, idest velignam veniat. Sed exere voluptaguam,
2. Der rectenthici to quunt, idest velignam veniat. Sed exere Grafsehaft Kloster Zinna Mdofor autem que sus, con-

senl musantibus num voluptaguam.

3. Der rectenthici to quunt, idest velignam veniat. Sed exere Wander- und Fahiradwegenetz Mdolor autem que
Sus, @ qu

4. Der rectenthici to quunt, idest velignam v ., Sed Fahrt auf der ck sus, conse-

i num quam voluptaquam.




3. ANWENDUNG CORPORATE DESIGN
RADKARTE ,RAD & REFORMATION"

VDI WG
= “
-~

Grof Kres
(Havel

Tt
e,

Lebien p

y Anflabur
GroB NayAdo a

wurde Treuenbrietzen durch
die Moritat vom Sabinchen™

eng mit der Reformation

 ainer Geschichte von der verbunden. 1634 wurde in der
Untreue. Noch heute pragen Sohlosskirche St. Marien das
alte Fachwerkbeuten das evangelische Abendmahi ge-

Stadtbild. Diesen histori-
‘schen Stadtkern umgibt ein
‘malesiacher Griingrtel, der |
auf Initiative des Apothe- diesen Jahren entstand auch
kers und Biologen Paukert der Westfligel (Johannbau)
ob 1868 zur Erholung aller des Dessaues Schlosses, in
Biirger angelegt wurde. Vor dem Luther inigo Malo 1

Gast war.
Martin Luther hatte viele

per FLAiminG
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4. BETEILIUNG MARKETING 2016 @
KOOPERATIONEN & BETEILIGUNGEN ber FLamine

Ubersichts-
Karte

Broschiire
Reformation

Postkarten

I "TV
FLAMING

MARKE-
Image TING

Broschiire

Kaminknistern

A U

Blogpage




Vielen Dank fur
lhre Aufmerksamkaeit!



