Gegenseitig kennen lernen
Eine Sprache sprechen
Miteinander arbeiten
Gaste uUberraschen
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Netzwerk Tourismus Wer ist das?

» Alle, die sich beruflich oder ehrenamtlich flr die Entwicklung des
Tourismus im Hohen Flaming engagieren

o Gastgeber mit und ohne Gastronomie

Inhaber von Restaurants, Freizeiteinrichtungen, Reiterh6fen u.a.

Mitarbeiter der Tourist- Informationen, Tourismus- und Heimatvereine

Wanderleiter, Natur- und Kulturfhrer
Dienstleister und regionale Produzenten

Kunstler, Kulturschaffende
Interessierte Einwohnerinnen und Einwohner

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Verwaltungen
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,2entschuldigung, kennen Sie
sich hier aus?”

Teil 1: 24.06.2013 in Wiesenburg
Radfahrangebote und Wanderwegesystem

Teil 2: 10.09.2013 in Niemegk
Die Vielfalt der Angebote auf Reiterndfen

Teil 3: 08.10.2013 in Raben
Gastefuhrer und ihre Angebote

Teil 4: 14.11.2013 in Reppinichen

- Regionale Produkte und Prasentationsmaoglichkeite
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Ubersicht

Verandertes Konsumverhalten- neue Qualitatsorientierung

EUROPAISCHE LINION
Europalscher Soziationds

Investition in lhra Zukunft
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*Herkunft der Produkte
enachvollziehbare Qualitat
*kurze Transportwege (aus
Qualitats- und 6kolog. Grinden)

Positives Image der Region, wie z.B. der Status
eines Naturparks erleichtert die Regionalprodukt-
Vermarktung- starkt die Glaubwurdigkeit
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Regionale Produkte

Nahrungs- und Genussmittel und daraus veredelte
Produkte: Eier, Milch, Apfel, Getreide, Eierlikor, Kase,
Apfelchips, Brot, Honig, Marmeladen, Fisch, Pilze

Gebrauchsartikel, Kunstgegenstande
Regionales Handwerk
Souvenire

Naturstoffe: z.B. Thermalsole, Schafwolle

Regionale Dienstleistungen: z.B. Stadtfihrungen

m O s

Lokale Aktionsgruppe
HE UN BRANDENBURG  sefirdent aus dom v
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Beispiele: Fisch

eForellenhof Locktow
Komthurmuhle Dahnsdorf
*Forellenhof Rottstock

*Werdermuhle Niemegk
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Backschweintenne

*Wildhof am Weinberg
*Flaming Wildhandel
*Schéaferei Bohnke

*Schéaferei und Hofladen
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Beispiele: Fleisch

Bernd Schulz, Gudrun Brinschwitz, GOmnigk
Olaf Andert, Reckahn

Griebsch & Griebsch GbR, Bardenitz
Schwanebeck

Streubel, Schlalach

X

Lokale Aktionsgruppe
flaminghavele.V.



Beispiele: Obst, Gemuse, Getreide
und Verarbeitung

*Obstbrennerei Kullmann & Sohn Reppinichen
*Biohof ,Neue Mihle* Dahnsdorf
*Briucker Landhof (Monika Kassin) Brick/Rottstock
*Bio-Hof Volker Rottstock Deutsch- Bork
Champignonzucht Sommer Locktow
«Agrargenossenschaft, Olmuhle Radigke
*Burgbrauhaus Eggenstein Bad Belzig
*Mosterei Baumann Hagelberg
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Netzwerk Tourismus Beispiele: Handwerkskunst

*Spielwaren Kaiser-Bar, Birgit Kaiser, Schlamau
eKerzen Buchal-Kerzen, Reetzerhitten
Schmuck Andrea Hanschke, Treuenbrietzen

*TOpferwaren E. Heihs, S. Heinitz, P. Ludwig, K. Schulz und
W. Wagner in Gorzke
Konigsblau, Schmerwitz
Horst Lehnicker, Hagelberg
Andreas Minz, Mo6rz
Karina Hilbig, Bad Belzig
*Hinterglasmalerei Uwe Schonefeldt, Gorzke
Tiffany Arbeiten Iris Seraphin Bergner, Wiesenburg

«Seidenmalerei Ingetraut Moritz, Raben

«Seifenherstellung Karina Kunick, Raben

eKorbmacher Wolfgang Kettmann, Niemegk

*Filzen Marion Mentel, Borne

*Spinnen, Weben Handwerkskeller Barbara Reichmann,
Wiesenburg
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Wo sind
: regionale Produkte erhaltlich?
-Verkauf in elgenem Hofladen, ab Gartnerei, ab Teich

*Bio- und Naturkostladen
*Markte

*Einzelhandel

*Hotels, Gaststatten, Pensionen
*Internet

*Messen

Bahnhofe

Rméstmformatmnen f /i
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Netzwerk Tourismus Wo sind
regionale Produkte erhaltlich?

Angebot Flamingladen im Naturparkzentrum Raben

*Keramik von Konigsblau-Keramik Schmerwitz sowie von den

Topfereien Wagner, Heihs und Heinitz in Gorzke,

Likdre aus der Brennerei Kullmann, Reppinichen

*Rapsol von der Olmuihle Radigke

*Erzeugnisse von Syring- Feinkost

«Sanddornprodukte von Christine Berger, Petzow

*Wilderzeugnisse vom Flaminger Wildhandel Griebsch, Bardenitz

*Flaminger Fassbrause, Fa. H6hne, Niemegk

«Schaffelle aus Schwanebeck

*Honig von Bienen- Kruger aus Kodpernitz

*Seifen von Planequell Naturseifen Raben

*Erzeugnisse aus der Handweberei von Birgit Ludicke aus Lehnin,

Spielwaren und mehr von ,Kaiser-Bar‘, Birgit Kaiser aus Schlamau

*Selbst prodyhzierte Marmeladen, Apfelchips, Geback u.a. 2
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EURDPAISCHE LUMION
Europalscher Soziationds

Investition in lhra Zukunft

Private Initiativen/Aktionen von Gaststatten
und Hofen

*Wildwochen
sSpargelwochen
*Fischabende
sKulinarischer Sonntag
*Hoffeste,
*Schlachtefeste
eGanseessen
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EURDPAISCHE LUMION
Europalscher Soziationds

Investition in lhra Zukunft
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Messen/Ausstellungen und Zentrale
Veranstaltungen

*Griine Woche — Eigener Stand oder
Beteiligung an anderen Standen z.B. beim
Landkreis PM
*Flamingmarkt

*Offene Hofe

*Brandenburger Landpartie (pro agro)

Lokale Aktionsgruppe
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Netzwerk Tourismus

Regionale Produkte

Regionale Produkte kdnnen schaffen Identitét, kénnen
durch den Tourismus in der die Region attraktiver und
Region von Gasten entdeckt <:> bekannter machen

und dadurch bekannter (Konsumenten werden zu
werden. (Gaste werden zu Gasten)

Konsumenteﬁ) ﬁ

Produzenten informieren lokale Gasteflhrer, Privatvermieter
touristische Akteure und beziehen sie in Hotels, Gaststatten

die Vermarktung ein: Veranstalter, Touristinformationen,
«Gasteflhrer Tourismusvereine usw.
*Privatvermieter sollten regionale Produkte aktiv zur
*Hotels, Gaststatten Kundenbindung nutzen und die
*Verwaltungen Vermarktung damit gleichzeitig
*Veranstalter unterstitzen

*Touristinfor ] tionen, Tourismusverein |
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Netzwerk Tourismus Fur Gastgeber

Anreisetag

,Geflllter Klihlschrank®: Angebotsliste mit regionalen Produkten bereits
vorgeben und dann mit eigenen Winschen erganzen lassen

Willkommensgrul3: Kleiner Korb regionaler Kdstlichkeiten
mit Informationen, wo diese Produkte erhaltlich sind

Empfehlungen flr Restaurants, in denen regionale Produkte (z.T. sogar aus
eigener Produktion) in Speisen verarbeitet werden.

Informationen zu lokalen Events, wie z.B. Flamingmarkt, Fischabend, Hoffeste
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Fur Gastgeber

Stellen Sie sich vor, Sie machen ein Friihstick
aus regionalen Produkten und der Gast hat es
nicht bemerkt.

[ *}\@J ¥ 3

Lokale Aktionsgruppe
HE UN BRANDENBURG  sefirdent aus dom e »
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Investition in lhra Zukunft Frawan und Familie Patsdarm-Mitlelmark



Fur Gastgeber

Abreisetag

Das Frihsttick ist die letzte Chance, beim Gast einen guten Eindruck zu
hinterlassen. Manchmal gentigen Kleinigkeiten und die gewahlte
Ferienunterkunft bleiben im Zusammenhang mit der Region in guter
Erinnerung. Beschriften Sie doch mal die Zutaten Ihres Frihstticks aus der
Region, benennen Sie Lieferanten und Hersteller und halten Sie noch ein Glas
von der leckeren Konfitire zum Verkauf bereit.

[ 9?@ sl

Lokale Aktionsgruppe
AISC BRANDENBURG  setarsont aus dom ee
E‘U'Z'?:”"”Hﬁ'p:ﬁm’ Winistrium fir Arhait, Soziales, Em?:li“;’“ Pl e fl amin g h d Ve] C. V‘

Imvvastition in lhre Zukunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Netzwerk Tourismus

Tauschen zwel Menschen einen Apfel,
hat jeder einen Apfel.

Tauschen zwei Menschen eine ldee,
hat jeder zwei Ideen.

Aufgabe: Stellen Sie sich vor, Sie sind Inhaber einer
Ferienwohnung und eine Familie mit zwei Kindern méchte am
Samstag Abend anreisen. Die Gaste wilnschen sich, dass
bereits Lebensmittel flr drei Tage eingekauft wurden. Welche
regionalen Lebens- und Genussmittel wirden Sie auf die
Angebotsliste schreiben. Denken Sie auch daran, dass Sie
selbst den Einkauf erledigen missen.
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EURDPAISCHE LUMION
Europalscher Soziationds

Investition in lhra Zukunft

Herr Pittelkow: Markischer Genuss aus
Kloster- und Gutshausktche

Angebot

Erfahrung als Aussteller auf der Griinen
Woche auf dem Stand des Landkreises
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1 Kulinarischer Sonntag
= im Hohen Flaming

10. November

Herr Guttler: ,Spek en ei”

Bericht vom 1. Kulinarischen Sonntag und
weiteren Ideen der Arbeitsgruppe
Produktentwicklung
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EUROPAISCHE LINION
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Herr Klenke: Buchal-Kerzen
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Projekte der LAG zur Unterstltzung der
Prasentation und Vermarktung regionaler
Produkte

1. Flamingmarkt
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Netzwerk Tourismus Prasentationsmdglichkeiten

Flamingmarkt

- Findet seit 2004 einmal jahrlich an wechselnden Ve  ranstaltungsorten statt
- Erster Flamingmarkt 2004 in Gorzke, zweiter 20051 n Treuenbrietzen
- als LEADER+ Projekt mit Fordermitteln umgesetzt, d  anach frei finanziert

- Bis 2009 im Aktionszeitraum ,Tag der Regionen® zu E rntedank
Ende September bzw. Anfang Oktober, seit 2010 jewei Is zum ,Tag des
offenen Denkmals* am 2. Septemberwochenende

- Idee: Eine Region prasentiert sich mit seinen Prod  ukten und Erzeugnissen,
traditionellem Handwerk und regionalen Kinstlern

- Veranstalter: Lokale Aktionsgruppe Flaming-Havele . V.
In Zusammenarbeit mit Pro agro, Naturparkverwaltung , Kreisbauernverband
und der austragenden Stadt oder Gemeinde
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Flamingmarkt

Die Orte kdnnen sich als Mitveranstalter des Festes

Ruckblick:

1. Flamingmarkt in Gorzke 2004
2. Flamingmarkt in Treuenbrietzen 2005
3. Flamingmarkt in Ziesar 2006
4. Flamingmarkt in Golzow 2007
5. Flamingmarkt in Treuenbrietzen 2008
6. Flamingmarkt in Beelitz 2009
7. Flamingmarkt in Niemegk 2010
8. Flamingmarkt in Wiesenburg 2011
9. Flamingmarkt in Gorzke 2012
10. Flamingmarkt in Niemegk 2013
Ausblick:

11. Flamingmarkt in Cammer 2014
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Prasentationsmaoglichkeiten

bewerben.

11-18unr 08.+09.09.
Flamingmarkt
in Gorzke

Hcmdwer'ker'hmc

Im Rohmen der 48 Stunden erreichbar mit kosteniosem Shuttle vam

@‘
\ STUNDEN

Blasmusik
Gastronomie
Kinderprogramm
ldndliche Produkte
Chére und Tanzgruppen
traditionelles Handwerk

www. flaemingmarkt.de

Lokale Aktionsgruppe
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Netzwerk Tourismus Prasentationsmdglichkeiten

Flamingmarkt mit Kartoffelfest

- Durchschnittlich 50 bis 70 Handler und Handwerker prasentieren
Alles rund um die Knolle:
Kartoffelpuffer, Kartoffelbratwurst, Kartoffelbrot, Kartoffeldruck...
Spezialitdten vom Wild, Schaf, Straufd und Fisch
Hirschsalami, Schafskase, Straul3enknacker, Raucherf  orelle...
Handwerk in Aktion:
Mdllerei, Muldenhauer, Korbmacher, Topfer, Filz- und Spinnerei...
- Klinstler unterhalten mit einem bunten Blihnenprogra mm:
Blasorchester, Chore, Tanz-, Musik- und Theatergrupp  en

- ca. 5000 Besucher nehmen (bei gutem Wetter) das An  gebot wahr
(etwa die Halfte kam aus dem LK PM, ein Drittel aus  Berlin, die restlichen
Gaste sind aus Sachsen-Anhalt und der ndheren Umgeb  ung)

- Werbung tber Flyer, Presse, Plakataushang, Zeitsch  riften der DB
in Verbindung mit der Aktion ,48 Stunden Flaming®

e

ﬁl"\\f, @ }‘Eifz
= &

1 LAND

e L e L flaminghavele.V.

Winisterium fir Arbeit, Soziales, Landkrelass
Inwastition in lhre Zuskunft Frawan und Familia Palsdarn-Miflelmark

Lokale Aktionsgruppe



Netzwer”omsmus o Prasentationsmdglichkeiten

i

Flamingmarkt mit Kartoffelfest tkost -

Ihre kleine Backstube Holger Schiren

Handwerkskeller
Barbara Reichmann
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Buchal-K_gzen, Klaus-Peter Klenke Muldenhauer Arnold Klahr

H LﬁN\DK @ Lokale Aktionsgri
AISCH BEANDENBURG Gafirdar aus dom . » gruppe
o S s o s, S fliminghavele.V.

Investition in lhre Zukunft Frawan und Familie Patsdarm-Mittalmark



Hinterglasmalerei Uwe Schonefeldt Korbmacher Wolfgang Kettmann

m .0 s

Lokale Aktionsgruppe
ELROPAISCHE LIMIOM BRANDENBURG  Getircort aus dom - : ikl
Ewopsischer Sozlaffonds L L s F:r?;';';':::g“t e f‘l dMin g h d VEI e. V-

Investition in lhra Zukunft Frawen und Familie Patadarm-Mitlelmiark



Netzwerk Tourism us

| Flamingmarkt mit Kartoffelfest

~—y

Ziegenhof Warnke

N

EURDPAISCHE LIMIOM
Européischer Sozlalfonds

Investition in lhra Zukunft
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Prasentationsmaoglichkeiten

Landgut LUbnitz
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Kaiser-Bar Manufaktur Birgit Kaiser Getrankehandel HOhne Bodo Hohne
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Netzwerk fourismus Prasentationsmoglichkeiten

Flamingmarkt mit Kartoffelfest

Okolandbau Thomas Syring Konigsblau Topferei Schmerwitz
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EURDPAISCHE LUMION
Europalscher Soziationds

Investition in lhra Zukunft

Projekte der LAG zur Unterstltzung der
Prasentation und Vermarktung regionaler
Produkte

2. Wegweiser Hoher Flaming

@

BRANDENBURG  Getirdart aus dom

Regionalbudget des
Ministerium filr Arbeit, Soziales, Landkrelaes

Frawan und Familie Patsdarm-Mitlelmark

X

Lokale Aktionsgruppe
flaminghavele.V.



Prasentationsmaoglichkeiten

Wegweiser Hoher Flaming
sInformationsplattform flr nachhaltiges Leben im Hohen Flaming

«2008/2009 im Rahmen eines Projektes mit Stephanie Wild umgesetzt

*Rubriken: - Lebensmittel : = .

Lebensraum

Konsum

Start NUEERERENCI IELO LBl ed Hintergrund Wegbeschreibung  Kontakt
Gesundheit e

Lebensmittel (Synonyms: zukunitsfahig, lebensférdemd, sich selbst erhaltend)

Lebenstaum Als “nachhaltig® wiirde Anfang des 20 Jahrhunderts eine Waldbewintsehaftung bezeichnet, bei dar

Konsum nur soviel Holz pro Jahr eingeschiagen werden darf, wie im gleichen Zsitraum nachwachst. Der
r au re I Z e I Gestndia Holzvorrat bleibt erhalten nd die Nutzung dieser Ressource ist so auf Daer und fir die folgenden
Generationen moglich.
Urlaub & Freizsit

Natur & Kultur 1987 wurde der Begrif im (Gro Harlem Brundtiand,
: ) norwsgische Ministerprasidentin nu gefasst:
Engagement: Mach mit! "Dayerhate ist die die der Gegenwar befriedigt, ohne zu

N at u r & K u Itu r Literatur riskieren, dass kinflige Generationen ihre eigenen Bedirisse mcht befriedigen konnen *
Links

Der Nachhaltigkeitsbegriff umfasst die folgenden Themenfelder:

+ Wittschaft: Energiesfizienz, Sparsamkeit, Qualitatives Wachstum, Fairer Handel
+ Umwelt: okologische Systeme erhalten, Bagrenzung des Ressourcanverbrauchs
+ Soziales: Gerechte Vertailung von Ressourcen, Chancengleichheit, Bildung

E naaoeme nt M ac h m |t | Ul Niffon i O b g e el
L] - + Werte: Wertewandel, Toleranz, Verantwortung

Einige Aspekte der Nachhaltigkeit auf regionaler Ebene

Kurze Wege zwischen Erzeugen und Verbrauchern: regionale Produkte
Produktion nach okologischen Krterien

Pradukte und Dienstleistungen die helfen Energie und Rohstoffe ein zu sparen, Abfall zu
vermeiden und langlebig hzw. reparaturfieundiich sind

W

Literatur

Links
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g
Gastgewerbe mit besonderen Angeboten zu regionalen bzw. okologischen Produkten
Urlaub und Erholung: Sarfter Tourismus.

Alternative Mobilitatsangebate

Einrichtungen zur Umweltbildung

Do cm~mms

2ur van
Angebote fur Kreativitat und Sport fur Kinder und Familien
des

Ministerium fir Arbeit, Soziales, Landkreises
Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Netzwerk Tourismus

Prasentationsmaoglichkeiten

Wegweiser Hoher Flaming

Insgesamt recht wenig Resonanz
Eintrag kostenfrei

Beispiele flr Eintrage in der Rubrik
Lebensmittel: regionale Produkte
Backschwein-Tenne Gémnigk

v. S. Gut Schmerwitz

Forellenhof Rottstock

Flaminger Ziegenhof Zahna
Grtzdorfer Bioprodukte u. a.

87 Unternehmen in den verschiedenen Rubriken

Ab und zu Hinweise zur Aktualisierung

Start Was bedeutet igkeit? Kontakt
Biolandwirt Bernd Schulz und Gudrun Brinschwitz in Gémnigk
Lebensmittel Schweine aus F B fiir F -partys inklusive und
regionale Produkte i
Hof- und Bioladen Details

regionale Kiiche

okologische Landwirtschaft . N N
Bioprodukte vom v. S. Gut in Schmerwitz

Lebensraum
Konsum

gutseigene Bioland-Produkte: Eier, Wurst im Glas, Dinkelnudeln, Vollkarnmehle, Apfelsaft

Gesundheit Getreide
Urlaub & Freizeit Details
Natur & Kultur
Engagement: Mach mit | Burgbriuhaus Belzig GbR
Literatur
7= Bi aus der P E
Details
Fldminger Ziegenhof Zahna
Start Was bedeutet igkeit? Kontakt
Details
Biolandwirt Bernd Schulz und Gudrun Brinschwitz in Gémnigk
Lebensmittel Angebot Schweine aus Freilandhaltung
= Backschwein fir Familienfeiern, -partys inklusive sys und regionale Produkte
Swontle Produiee Schlachiskraut und Brot | 5
Hof- und Bioladen Zelebrierung vor Ort und in der Backschwein- Details

regionale Kiche
dkologische Landwirtschaft
Lebensraum
Konsum
Gesundheit
Utlaub & Freizeit
Natur & Kultur
Engagement: Mach mit !
Literatur
Links

» Postkarte als Werbemittel

EURDPAISCHE LIMIOM
Européischer Sozlalfonds

Investition in lhra Zukunft

—
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A\

LAND
BRANDENBURG

Ministerium fir Arbeit, Soziales,
Frawan und Familia

Galirdar! aus dam
Regionalbudget des
Landkreisas
Patsdarm-Mitlalrmark

Tenne, 14 Tage varher anmelden!
Hofladen

Kontaktdaten Biolandwirt Bernd Schulz

Dorfstr. 10

14822 Bruck OT Gamnigk

Telefon: 03384462031

Homepage: www, in-tenne. de

Saison Nov -Marz, verschiedens weitere
geln

E-Mail: info@backschwein-tenne.de

Bemerkungen

Die venwendeten Rohstoffe kommen
hauptsachlich aus der Region Hoher Flaming
und aus Deutschland. Der Betrieb arbeitet
orwiegend in Deutschiand und ist Miglied im
Netzwerk "Offene Hofe in der Nuthe-Nieplitz-
Region®

Zurick

Druckansicht

Details

lunderblitensekt, Apfelsatt, fruchtige
aus handwerklicher Produktion

Details

A

Lokale Aktionsgruppe
flaminghavele. V.



Projekte der LAG zur Unterstltzung der
Prasentation und Vermarktung regionaler
Produkte

3. Offene Hofe

[ %ﬂ@ ¥ 3

Lokale Aktionsgruppe
HE UN BRANDENBURG  sefirdent aus dom e »
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Investition in lhra Zukunft Frawan und Familie Patsdarm-Mitlelmark
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Die Offenen H6fe in der
Nuthe-Nieplitz-Region

Sind eine regionale Anbieter-
gemeinschatft, die

edie sich im Sinne der = B

,Glasernen Produktion“ den o | fene dee
Besuchern 6ffnen 8 IN DER NUTHE-NIEPLITZ-REGION
«Sich gegenseitig und &
gemeinsam bewerben
«Zum Verweilen einladen
*Regionale Produkte
vermarkten wollen

=
;\K
“ LAND @ Lokale Aktionsgruppe

P, HE LIN BRAN DENBUR{; afirdar aus dam e »
Eﬁ"ﬁﬁ"ﬁm’ Ministarium fir Arbeit, Soziabes, Eﬁmlbm:t e fl amin g h a Ve] C. V‘

Landkreises
Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark




Produktschrank zur gegenseitigen Werbung

N

Lokale Aktionsgruppe
BRAN DENBURG Gafirder aus dom v »
ﬁ:ﬁ”ﬁgﬁ%, Vinistocum fir Arbod, Sozishs,  Larahrateon fl amin g h d Ve] c. V‘

Imvvastition in lhre Zukunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark
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Alle Hofe sind offen

Jahrlich 1. Sonntag

Im Mal

Im November

ELROPAISCHE LMION
Européischer Sozlalfonds

Investition in lhra Zukunft

LAND
BRANDENBURG

Ministerium fir Arbeit, Soziales,
Frawan und Familie

Tag der offenen Hofe
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e Lokale Aktionsgruppe
P e 4 flaminghavele.V.

Landkreises
Patsdarm-Miflalmark



Netzwerk Tourismus

Markttag der offenen Hofe

Alle Anbieter an
einem Platz

i '
—
ﬂ LAN\.JQ @ Lokale Aktions

. . . ORA : qrippe
ercewacuen  BRANDENDLRS  cot e, fliminghavele.V.

Winisterium fir Arbeit, Soziales, Landkrelass
Inwastition in lhre Zuskunft Frawan und Familia Palsdarn-Miflelmark



Netzwerk Tourismus

jetzt:
Die pro a
2011 gro Mlﬂ(ﬂtlngpm“

Landtourismysg

] m:.ix (PM
ELROPAISCHE LIMNIOM BRANDENBUR{;

Galirdar! aus dam
Ewronaischer Sozlatonds R Regionalbudgst des
Ministerium fir Arbeit, Soziales, Landkreises
Frawan und Familia Patsdarm-Mitlalrmark

Investition in lhra Zukunft

Gewinner pro agro Marketingpreis 2011

|
G

BRANDENBURG

g Tlene vofe

TAUTHE Mipuiz-ReGOHE,

Lokale Aktionsgruppe
flaminghavele.V.



Woran erkennt man Produkte aus der Region?

Qualitatszeichen und Regionalmarken

[ z?‘ﬂ@ ¥ 3

Lokale Aktionsgruppe
ROPAISCH BRANDENBURG aus dom R
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Imvastition in lhre Zukunft Frawan und Familie Patsdarm-Mitlelmark



Bislang ist Regionalitat nicht definiert und geschutzt. Worauf
kann man achten?

Erzeugung, Verarbeitung und Herstellung eines Produkts in einem bestimmten
geographischen Gebiet nach einem anerkannten und festgelegten Verfahren
Beispiel: Parmaschinken

eine der Herstellungsstufen (Erzeugung, Verarbeitung oder Herstellung) in
einem bestimmten Herkunftsgebiet
Beispiel: Spreewaldgurke

3
£} o @
EUROPAISCHE UNIOM BEAN DENBUR@ Gafirdar aus dom

[r— Regionalbudget des
Ewopllscher Sozisflonds o iuvium fir Arbol, Sczisét,  Landkrelsss

Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark

Lokale Aktionsgruppe
flaminghavele. V.
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Bislang ist Regionalitat nicht definiert und geschutzt. Worauf
kann man achten?

Regionales Herkunftszeichen, fir Produkte aus Brandenburg, das auf dem BPWAWQ
Hersteller-Etikett getragen wird /

Marke (mit eigenen Etiketten) zum Verkauf von Brandenburger Produkten, . VON HIER B
vorrangig bei ausgewahlten Handelspartnern

B
;\K
“ LAND @ Lokale Aktionsgruppe

weonox  BRANDENBURG  sotsertaus o ale Ak
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Was gibt es in Zukunft?

tiRegionallfj

v Schwein und Rind

Regionalfenster komplatt aus Hessen
v Geschlachiet, zerlagt in
Soll bundesweit einheitlich tiber die Herkunft informieren Abia SAx Henied

" Anteil regionaler Aohstaffe
am Gesamtprodukt = 92%

Meutral geprift durch: LACON GmbH

www.regionalienster. de

Regionalmarke Flaming

Projekt der LAGn im Flaming, um Produkte aus der Reiseregion, die
bestimmten Qualitatskriterien genigen zu kennzeichnen

3 B

% | AND |
ELURDPAISCHE UNION BRAMDENBURG  Getirdont aus dom Lokale Aktionsgruppe

Ewopsischer Sozlalfonds (Lo Sogiss, m'r‘-:fm“dﬂ“td“ fl Ei m i n g h d Ve] e. V.

Invastition in lhre Zusunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Wo kann ich (mich) informieren?

www.natuerlich-brandenburg.de (Ubersichtsseite pro agro)
www.brandenburger-hoflaeden.de
www.wegweiser-hoher-flaeming.de
www.direktvermarkter-brandenburg.de u.a.

[ z?‘ﬂ@ ¥ 3

Lokale Aktionsgruppe
HE UN BRANDENBURG  sefirdent aus dom e »
Comoasine Somonts o o~ Regonabuietos flaminghavele.V.

Landkreises
Imvvastition in lhre Zukunft Frawan und Familia Patsdarm-Miflelmark



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Synthia Grol3, Kathrin Rospek, Uta Hohlfeld

Geschaftsfluhrer: Heiko Bansen
Internet: www.flaeming-havel.de E-Mail: lag@flaeming-havel.de

m .0 s

Lokale Aktionsgruppe

ELROPAISCHE LIMIOM BRANDENBURG  Getircort aus dom f‘] - : h ]
Euopaischer Sozlaffonds (L L L e iies F:r?;';';':::g“t e dMin g dvele. V-

Investition in lhra Zukunft Frawen und Familie Patadarm-Mitlelmiark



